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Beispiel 1 (16 Punkte)

Eine wichtige GroBe bei der Entscheidungsfindung im Absatzbereich der Unternehmung sind

Elastizititen. . .
a) Die Preiselastizitit der Nachfrage hilft beispielsweise bei der Entscheidung, welche

preispolitische MaBnahmen Erfolg versprechen. Wie ist sie definiert? Wie ldft sich

feststellen, ob eine Preiserhdhung umsatzerhdhend oder —verringernd wirkt (Ski?.ze + )
analytische Ableitung)? Begriinden Sie, wieso das Gewinnmaximum nicht im elastlsghen e

S
0T

Bereich liegen kann. . .
b) In empirischen Untersuchungen wird oft der folgende Zusammenhang zwischen dem

Absatz x eines Produkts und dessen Preis p, Werbebudget w und Distributionsbudget d
unterstellt: x =4 p?w’d‘. Aus dieser Absatzreaktionsfunktion lassen sich dann die
Preiselastizitit, sowie die Elastizitit des Absatzes beziiglich einer Anderung des Werbe-
bzw. Distributionsbudgets erkennen. Leiten Sie diese GroBen ab.

c) Wie 148t sich der EinfluBl einer PreismaBnahme eines Konkurrenten auf die Nachfrage nach
dem eigenen Produkt messen? Wie heift diese GroBe, wie ist sie definiert und welche
Vorzeichen sind moglich? Geben Sie in diesem Zusammenhang ein konkretes Beispiel einer
Preis-Absatz-Funktion an, die derartige Effekte beriicksichtigt.

Beispiel 2 (16 Punkte)

Charakterisieren Sie die folgenden Marktformen beziiglich Anzahl der Kiufer und Verkiufer,

Produktdifferenzierung, sowie weiterer Thnen bekannter Kriterien:

a) Monopol, Oligopol, Polypol

b) Wodurch kdnnen Oligopolmirkte entstehen?

¢) In einem Oligopol beeinflussen die Aktionen einer Unternehmung die Konkurrenten und
l1sen Gegenreaktionen aus. Demonstrieren Sie anhand einer Skizze, wie die
Gegenreaktionen der Konkurrenten (z.B.) die Effizienz der Preispolitik der einzelnen
Unternehmung bestimmen. .

Beispiel 3 (18 Punkte)

Die gesamten Kosten einer Unternehmung in Abhiingigkeit von der Ausbringungsmenge des
Produktes sollen durch die Kostenfunktion K(x) =100+ x’ —9x? +30x beschrieben werden.
Die Kapazititsgrenze liegt bei 10 Einheiten des Produkts.

a) Der derzeitige Marktpreis liegt bei 51 Geldeinheiten pro Einheit des Produkts. Welche
Menge des Produkts soll die Unternehmung anbieten, wenn sie ihren Gewinn maximieren
mochte? Wie lautet der dabei erzielte Gewinn?

b) Die Situation dndert sich schlagartig, und der Marktpreis fillt auf 27 Geldeinheiten pro
Einheit des Produkts. Wie lautet die geinderte optimale Menge und der Gewinn. Wie sollte
die Geschéftsleitung entscheiden? Begriinden Sie Ihre SchiuBfolgerung.

¢) Errechnen Sie jene Untergrenze fiir den Marktpreis, bis zu der es sich kurzfristig fiir die
Unternehmung lohnt weiterzuproduzieren.
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Beispiel 1 (17 Punkte)

Gegeben sei die Produktionsbeziehung

x = f{r,,r2),

wobei x den Output und r,, r; die beiden Inputs bezeichnen. Die Faktorpreise seien mit q; und
q2 gegeben, die Kosten fur den Einsatz der beiden Inputfaktoren belaufen sich daher auf

K = qiry + qorz. Ermittlen Sie die Optimalititsbedingung fur die Minimalkostenkombination
und interpretieren Sie diese. Stellen Sie das Problem graphisch dar!

Leiten Sie daran anschliefend fur das konkrete Beispiel

x =50r,"* r,"% und Q=2,q=3

die zugehorige Kostenfunktion her (Kosten in Abhingigkeit von der Ausbringungsmenge).

Weist dieser ProduktionsprozeB Skalenertrige auf? Wie ist das an der Kostenfunktion”7
erkennbar? - T !

Beispiel 2 (17 Punkte)

Die totalen variablen Kosten der TI-AG belaufen sich auf Kv(x) = 500x-20x? + x’, wobei x die
Produktionsmenge bezeichnet. Die TI-AG bietet in einem Markt mit vollkommener
Konkurrenz an. Skizzieren Sie die (qualitativen) Verldufe der Grenzkosten, totalen
Durchschnittskosten und variablen Durchschnittskosten. Wie lautet die Entscheidungsregel des
Managements, wenn es gewinnmaximal anbieten méchte? Beschreiben Sie die langfristige und
kurzfristige Preisuntergrenze, und errechnen Sie jenen Preis, unter dem eine BetriebsschlieBung
in Betracht zu ziehen ist.

Diskutieren Sie in diesem Zusammenhang die Begriffe Deckungsbeitrag, Abbaubarkeit der

\—_‘—-’“‘—“
Fixkosten, Opportunititskosten. Welcher Preis wiirde sich in einem solchen Markt langfristig

ergeben, wenn alle Unternehmen die gleiche Kostenfunktion besitzen?

Beispiel 3 (16 Punkte)

Eine der wichtigsten Entscheidungen des Managements betreffen die Festsetzung des Preises.
Eine in der Praxis hiufige Vorgangsweise ist die Preisbestimmung auf Grundlage der
Durchschnittskosten. Beschreiben Sie den Zusammenhang zwischen Preis und Kosten eines
Produkts. Wird mit der Preissetzung auf Grundlage der Durchschnittskosten im allgemeinen
das Gewinnmaximum erreicht (Skizze)?

Welche Gefahr ist mit Anwendung dieser Regel verbunden? Welche Vorgangsweise ist bei der
Preisbestimmung vorzuziehen?
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a) Geben Sie die Definition fiir jene GrofBe, die daniber Auskunft gibt, ob bei Preiserh¢hungen
mit Umsatzerhohungen oder -verminderungen gerechnet werden kann.
b) Zeigen Sie femer den Zusammenhang dieser GroBc und dem marginalen Umsatz einer

4 Unternehmung auf (+ Skizze). -
' J c) Was sind die Determinanten dieser GréBe, d.h. von welchen Faktoren wird der Wert dieser

GroBe abhingen?
J &) Die Nachfrage nach dem Gut Ihrer Unternehmung ist auch abhiingig von den

Preisentscheidungen der Konkurrenten. Geben Sie eine GroBe an, mit der ersichtlich ist, ob
sich die angebotenen Guter wie Substitute oder wie Komplegente verhalten.

S~

Beispiel 2 (20 Punkte) \G@g) = - C@) - ) ’

Sie sind Manager der Biswas Glass Company. Der Vedauf des Gesamtumsatzes aus dem
Verkauf Thres Produktes wurde von Ihrer Stabstelle geschitzt; E(Q}-—3OOQ-Q2/2 Es fallen J,
variable Kosten pro Stiick in Hohe von 60 an. G2 /QW “@@ = Drats
a) Wie ist der gmnnmmnmale Preis und d Output? Wie hoch ist der resultxcrendc Gewinn, wenn

keine Fixkostesi anfallen? Erstellen Sle eme  Skizze.

\:sz)

= -Es fallen keine Fixkosten an, nur variable Kosten wie obert angegeben. Wie hoch wire der
Prcxs in diesem Markt? Wie hoch wire die insgesamt angebotene Menge bei diesem Preis?
ea und vergleichen Sie die Konsumentenrente in den Fillen a) und b). Geben Sie
;- ‘/ aufgrund diesen Berechnungen eine Begriindung, warum die Marktform der vollkommenen
Konkurrenz vorzuzichen wiire (Anmerkung: ermitteln Sie jene Kiufer, die im Monopolfall
mcht zum Zug kommen, und etrechnen Sie die entgangene Konsumentenrente.)

Beispiel 3 (16 Punkte)

/ Microsoft Applications ist eine kleine Computerfirma, die Programme fiir PCs erstellt. Sie hat
folgende Kostendaten ermittelt: an Fixkosten fallen 23.000 pro Abrechnungsperiode an, die
variablen Kosten pro Einheit belaufen sich auf 6,50. Ein Programm wird typischerweise um 40

verkauft,
« a) Ermittlen Sie den Break-Even-Point fiir die Softwarefirma, und den resultierenden Umsatz.

Erstellen Sie eine Skizze.

A b) Die Firma hat sich fiir diese Periode einen Zielprofit von 40.000 vorgenommen. Errechnen
Sie, welchen Absatz sie erreichen miiBte, um dieses Ziel zu gew#hrleisten.

c) Wie Thnen bekannt ist, sind die Ziele der Beteiligten an einer Unternehmung of-konfliktsr.
Vergleichen Sie im Beispiel die Zielsetzungen Absatz-, Umsatz-, und Gewinnmaximierung. Die
. Kapazititsgrenze nehmen Sie allgemein als xg,, an (Anmerkung: die Kapazitfitsgrenze konnte
‘auch kleiner als der Break-Even-Point sein. Was ist dann zu tun?). Wie unterscheiden sxch die

“ ; Zielsetzungen Gewinnmaximierung und Declmngsbeﬂ.ragsmmnncrung?

\
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Beispiel 1 (20 Punkte)

Aus Marktdaten hat cine Untemehmung folgende Preis-Absatz-Funktion fiir ihr Produkt
geschitzt: p (x) =300 - 0.02 x. Bei der Herstellung des Produkts fallen pro Periode Fixkosten
in Hohe von insgesamt 20.000 an, dic variablen Kosten pro Stiick betragen 0.4.

[) Derzeit setzt die Untemnehmung 7600 Stuck zu einem Preis von 148 ab. Operiert die
Unternehmung im elastischen oder im unelastischen Bereich (begriinden Sie ihre Antwort mit
Hilfe der Preiselastizitit der Nachfrage)? Rechnen Sie im Vergleich dazu den Punkt des
Gewinnmaximums aus. Begriinden Sic warum das Gewinnmaximum nicht im unelastischen
Bereich liegen kann.

2) Um welche Marktform handelt es sich? Berechnen Sie die Skttigungsmenge, den
Prohibitivpreis und den Break-Even-Point.

Beispiel 2 (20 Punkte)

Zeigen Sie graphisch und analytisch, wie eine Unternehmung jene Inputkombination (r*, r2*)
bestimmt, welche die geringsten Kosten bei vorgegebenem Outputniveau x° = {xy,x;) aufweist.
Wie unterscheidet sich diese Losung von jener des Problems der Maximalausbringung (d.h.

maximaler OQutput x bei vorgegebenen Kostenniveau)?

Beispiel 3 (10 Punkte)
Welche Komponenten im Marketingmix einer Unternehmung lassen sich unterscheiden?
Beschreiben Sie auBerdem, ob die jeweiligen Marketingmix-Variablen eher strategischen oder

eher taktischen Charakter haben.
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Priifung aus Wirtschaft 1 fir Elektrotechniker (320.237) Beispiel 3 (20 Punkte) m
\Michael Kopel : Der Marketingmanager einer  Untemnchmung, sieht sich folpendem Problem
2761997 gegeniber: Aufgrund von Datenerhebungen hat seine Forschungsabteiung einen
Zusammenhang zwischen den Werbeanstrengungen  w. den Distributions-
bemithungen d und dem Absatz x herausgefunden, der durch die Gleichung
x=y w®d® y > 0, beschrieben werden kann Sein Marketngbudget ist mit B
beschrinkt. Helfen Sie dem Manager bei der Beantwortung der folgenden Fragen
Beispiel 1 (10 Punkie) , a) Wie soll der Manager das Budget B optimal {im Sinne einer

Erxliren Sie folgende Begriffe formelmaBig und graphisch (Skizze): mcmmgwé.amn_.nam: Wirkung) auf die beiden Insirumenie

nte Werbung und
Vanable Kosten, Fixkosten, Totale Kosten, Grenzkosten, Durchschnittskosten zu

Distribution aufteilen, wenn pro Einheit der Werbeansirengung ein "Preis” von
«anablen Kosten, Durchschnittskosten 7u Vollkosten. Fixkostendegression

p.. pro Einheit der Distributionsanstrengung ein "Preis” won py zu zahlen ist

(Hinweis: Erstellen Sie ein Optimierungsproblem unter Nebenbedingungen und
_— , L.
Beispiel 2 (20 Punkte) 1osen Sie dieses).

b) Leiten Sie geeignete MaBzahlen ab. welche die Sensitniar der Nachfrage auf
! | Ein monopolistischer Anbieter steht der folgenden Kostenstruktur gegeniber: Pro

Anderungen der Werbeanstrengungen brw  der

Dismibutionsbemihungen
Periode fallen Fixkosten von 3,000.000 an, die variablen Kosten betragen 6000 je

angeben (Stichwort: Elastiztdten) In welchem Bereich konnten empirisch
Snick. Der Absatzpreis soll auf der Basis der Durchschnittskosten zuzdglich eines

ermittelte Werte dieser MaBzahlen liegen? Begrinden Sie Ihre Angaben’

Gewinaufaufschlags von 5% festgelegt werden. In der ersten Periode werden
1200 Stick des leicht verderblichen Gutes erstellt, jedoch nur 1075 Stack konnen
abgesetzt werden. In der zweiten Periode werden 1075 Stick produziert, es

kannen aber nur 770 Stick abgesetzt werden.

a) Wie hoch sind die Preise fiir die beiden Pericden, und wie wird sich der Absatz
des Anbieters weiterentwickeln, wenn er an dieser (kostenorientierten)

Preispolitik festhalt. Demonstrieren Sie dies anhand einer Skizze. Welche Gefahr
besteht?

by Wie hoch sollte der Anbieter den Preis unter der Zielsetzung

(Gewinnmaximienung ansetzen (marktorentierte Preispolitk)?
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10. Oktober 1997.

Priifung aus Wirtschaftl /I | N

y
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Die Nachfrager eines relevanten Markts bewerten die erworbenen
(konsumierten) Giiterblindel gemif Nutzenfunktion U(x) = a
n(x;) + b In(x;). Es kann weiters untergestellt werden, dafl den
Konsumenten nur ein beschrinktes Budget B zur Verfligung steht,
d.h. daB p, x; + p2 X, <= B gilt, wobei p; und p, die Preise der
beiden Giiter sind. Ermitteln Sie die  individuellen
Nachfragefunktionen x;(p;) und x,(p,). Welche Phidnomene lassen
sich beobachten?

Produktionsfunktion der Form: x = r,°* Y Weist  der

Produktionsproze3, welcher durch diesen Zusammenhang

beschrieben wird, steigende oder fallende Skalenertrdge auf

(Begriindung)? Ermmitteln Sie den Expansionspfad und die

Kostenfunktion, wenn der Preis 2 Geldeinheiten flir den Faktor 1

und 3 Geldeinheiten flir den Faktor 2 betrdgt. Der Unternehmer

kann pro verkauftem Stiick einen Preis von 20 Geldeinheiten

erzielen.

a) Errechnen Sie gewinnmaximale Menge, den Gewinn und den Break
Even Point.

b) Wie dndert sich das Ergebnis, wenn zusitzlich Fixkosten in Hohe 1000
anfallen?

c) Geben Sie die entsprechenden optimalen Mengen bei Zielsetzung —
Maximierung des Deckungsbeitrags / -Umsatzmaximierung / -
Absatzmaximierung an. Skizzen!

Beschreiben Sie die Komponenten des Marketingsmix (in
Konsumgiiterbereich) ausfihrlich. Gehen Sie dabei insbesondere
auch darauf ein, welche Komponenten eher strategischen und
welche taktischer Charakter haben. Beispiele! '




0. 1O LI+

@

CZ)/)’
— Atz Faags 24

FET ¢/

L= Lo 4 & Lolcy) t R ik 6 )

Wiets claet /)

Ulxn) = ada (4) 46 4aley)

Pl/«*{/oz/(z {5 - EQ”’JC#@/%‘(,@?

A‘“ =2 4+ Afr=0
L R - _2 -
L © &
Q(/Z: < 2 Ao X
j 4% @
: QK /(a /04 ,{/za.ﬁ/‘ E__X'f
= - :ﬁ f? Ct
by A
f
k/,(: }XZ~IZ:
P( Kn+6;4 =8
GX,{ /6,1 8
y T L N S
2 " > A ff(l”fé‘)
Y S L - BT s, . B
, =
: P}(A+j/
e A :
i P 3,
v f
! 5 : P—> o0 X~ o
I > f—= o X o
{( )(L X,,
: [eve bee N P
Lot e s B a'("c ¢ Pf-ﬂs |
E‘(_ >(3/l S(z > Xy — a5 ‘A—\‘f\o/ ,\L\c4f ?'Cﬁqc‘ﬁ.
e




, Wwwﬁ 7/70 M(}?

QY 9, —
i) )(" Frt I' /:z I J?
E
Of“r Q% 9y gy
XA 2.r) = 2 4 L = /’Z '(“-( fz =
¢ ~
U xlron) ¢~ 9 </ o e Me Stulrs Cr/r’\ér
L= (it 20 —z.0, 436
O()H‘\\"tﬂu—\gs éf@l. /_( F% _ j,(
6, &
-9¢ -
‘ Ju A Y 70
¢ x ok A€ = =3
Mo~ 7 < av 0™l Gt g S
A
- J &I, }é =2 o = E AP K\ens Pévol
= €4
Fe 2Cq *TCL > UM - =&
= £l |
a4 2 71 G
2o, K= (4 (75/ “
o 2 ) 94 e 2
8 e © 1 ? -
<o 2o 3
¢ =t C (2 =
o . 7 £
R L L N - B R
= —4/~ 2/ e /Z/ 7//




l

Wiefschogt 1 4010, 9% |
4 s

F= 20 /:l: ,EA ;. 2,4 |
th_ /( '/-(—~2/ =20 =D X = E
e
S
o o \
G-Px—E= “4SE 44 T
- i Iy
e C- 2ox- x-ki (T2 = x(2o-x7" o2/
¢
G=o o= 0 Xp = i > S 7 FP
(<~ -
‘/c((l\_S(LC

X ax ¥
XA b

/\ "'\v\“ /
| @ ke = Ao L= e+ tv £l- b
¢

/
/ i
\ - / - O Es(”'—‘ ﬁé/v) =D M‘W’c Koax =AALY

C;—’- f)x"ft:—-%tfb“‘ (‘fS‘S-\(/',(__,(ooo 1'—5\4{"—/( &7 -‘—‘>yc7’/&56_

Be - >
6 G; ZOJ( ——/((DOOA [G\_Z /(“l =3
(o
ﬂ
#’

kﬁn\‘zc /0‘«//5‘/‘-5 /C

L 00O
fax —  WsNale Vel




baw DB ~ Px —bnx ~ & — v
- L — & =X B
o= / {
R'\K
ALS 14z N Xax > %ky.
/‘(«K
(hesq 2 e X—ax = X'€ap
| 4{\«"(‘5»\ G=EE -\f =k = &,/
) o
/\Q)f )_\ t. / .
DB qb-é_-"“kv —> E = v
AN

e

| - D8
- foc 05,4

-~

3))  Maceerng~

fro/%éﬁx\& —
K‘Olf\,f‘r’q\a‘,\tr"\\és\__\\/‘ =
Dosr~bahnions amn

ﬁokl—\(wﬁ‘ [CA 9 a3 —x

Wc(céwa /mo/&(:& /(c\\sﬁa ngc4

2 wele 415 56-&’4“\5 “hg T
b, o / 904 Webhe Wryc
—> Wfr%‘““a [ (hLos




a) dwhkkeo(lna% I’QU'(MQ«
//)f-ef[)rd‘aﬁan7

b) Vm‘szwg von X,g wjzéen
Von welol-  Parameetrm 'aéAéhgf;y

e ¢) Prds- Absat — £lh bilden
Weo /passwf‘ Wewn 7}6«&( er)‘fmrvz

/7/ Whaa [ ¢F Mar(()‘m 2
éj"m/:?éxﬁazx + /]Aﬂotée Jon  Preis + O,

2) gc«/”\Wpl?l((Ad -2 %ﬁ"’maw\ [‘ﬂ/ASA £ EC HA/@
3 Genelh €[l ber  vollllomaan Marlt. 2
/4 :43;[44‘ am/ Wdé///bi[ (400&41_—&«/ walum/ﬁ /l

B ? [?//pdc —~ [ MM/)MU«

- 204 +45'<7/\' pris  P= 2z5

a) 50(,«:\‘/: N (PG (hirn,

b] (amj]ﬁ&"lj?e « Uwrpfrshge P i< ?,j('» "y
( . v VAL \
Produbtbion . @ (P [l ) Fg““«ﬁ/‘\




154

Prifung aus Wirtschaft | (Prof. Ortner) am 22.10.99

1. Beispiel (15 Punkte)

Erklaren Sie die Begriffe a) Kontrahierungsmix, b) Produktionskoeffizient, c)
Minimalkostenkombination, d) Homogenitatsgrad und e) Kreuzpreiselastizitat.

. Beispiel (10 Punkte)

Wie laBt sich die Kostenfunktion (bei Produktionsfunktionen vom Typ A und B)
herleiten? Wozu braucht man Kostenfunktionen tGberhaupt?

. Beispiel (15 Punkte)

Es stehen 2 Investitionsprojekte zur Auswabhl:

t=0 t=1 t=2 t=3 t=4
IP1 A=80 Q=30 Q=40 Q=50
IP 2 A=100 Q=40 Q=30 Q=40 Q=30

Welches wirden Sie bei einer Alternativrendite von 8% wahlen, wenn Sie a)
das Kapitalwertkriterium, b) die Interne ZinsfluBmethode und c) die
Annuitatenmethode zur Anwendung bringen.

. Beispiel (10 Punkte)

Wie unterscheidet sich die Preissetzung in einem Monopol von der
Preissetzung in einem Polypol? Was sind die zugrundeliegenden
Uberlegungen von Seiten der Unternehmungen?

Edgar Holleis
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Priifungsbeispiele zur Vorlesung

Wirtschaft 1 fiir Elektrotechniker
A.o. Univ.-Prof. Dr. Michael Kopel

Beispiel

Zwei wichtige Ansitze fiir eine Absatztheorie wurden in der Vorlesung behandelt, der Instrumentalansatz und
der Marketingansatz. Erkldren Sie den Unterschied dieser beiden Ansitze und gehen Sie dabei insbesondere
auf die Komponenten des Marketingmix (im Konsumgiiterbereich) ein.

Beispiel

Die Nachfrager Ihres relevanten Markts bewerten die erworbenen (konsumierten) Giiterbiindel gem38 der
Nutzenfunktion U(x;,x;) = a In(x,) + b In(x;). Es kann weiters unterstelit werden, dab den Konsumenten nur
ein beschriinktes Budget B zur Verfiigung steht, d.h. daB p;x; + p2x, <= B gilt, wobei p; und p, die Preise der
beiden Giiter sind. Ermitteln Sie die individuellen Nachfragefunktionen x; (p;) und x; (p).

Welche PhAnomcr—le lassen sich empirisch beim Verlauf von Nachfragefunktionen beobachten?

Beispiel

Gegeben sei die Produktionsfunktion der Form

x = 1,04, 04

Weist der ProduktionsprozeB welcher durch diesen Zusammenhang beschrieben wird, steigende oder fallende
Skalenertrége auf (Begriindung)? Ermitteln Sie den Expansionspfad und &ie Kostenfunktion, wenn der Preis 2
Geldeinheiten fiir den Faktor 1 und 3 Geldeinheiten fiir den Faktor 2 betrtigt. Der Unternehmer kann pro
verkauftem Stﬁck einen Preis von 20 Geldeinheiten erzielen.

a) Errechnen Sie die gewinnmaximale Menge, den Gewinn, und den Break-Even-Point.

b) Wie 4ndert sich das Ergebnis, wenn zusitzlich Fixkosten in Héhe von 1000 anfallen?

c) Geben Sie die entsprechenden optimalen Mengen bei Zielsetzung

- Maximierung des Deckungsbeitrags/ - Umsatzmaximierung/ - Absatzmaximierung an.

Demonstrieren Sie die Ergebnisse anhand von Skizzen!

Beispicl

Aus Marktdaten hat eine Unternehmung folgende Preis-Absatz-Funktion fiir ihr Produkt geschitzt: p (x) = 300
- 0.02 x. Bei der Herstellung des Produkts fallen pro Periode Fixkosten in HShe von insgesamt 20.000 an, die
variablen Kosten pro Stiick betragen 0.4,

1) Derzeit setzt die Unternehmung 7600 Stiick zu einem Preis von 148 ab. Operiert die Unternehmung im
elastischen oder im unelastischen Bereich (begriinden Sie ihre Antwort mit Hilfe der Preisclastizitiit der
Nachfrage)? Rechnen Sie im Vergleich dazu den Punkt des Gewinnmaximums aus. Begriinden Sie warum das
Gewinnmaximum nicht im unelastischen Bereich liegen kann.
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2) Um welche Marktform handelt es sich? Berechnen Sie die Sittigungsmenge, den Prohibitivpreis und den
Break-Even-Point.

Beigpiel

Zeigen Sie graphisch und analytisch, wie eine Unternehmung jene Inputkombination (r,*, r,*) bestimmt,
welche die geringsten Kosten bei vorgegebenem Outputniveau x° = f(x;,x,) aufweist. Wie unterscheidet sich
diese Losung von jener des Problems der Maximalausbringung (d.h. maximaler Output x bei vorgegebenen

Kostenniveau)?

Beispiel
In der Vorlesung wurden die marktorientierte Preispolitik des Monopolisten einer kostenorientierten
Preispolitik gegentibergestellt. Beschreiben Sie diese beiden Ansitze und zeigen Sie die Gefahr des sich "aus

dem Markt kalkulieren" auf.



